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Stiftung fur Zukunftsfragen stellt die 25.
Deutsche Tourismusanalyse vor

Ferienfreuden in Krisenzeiten.
Deutsche reisen weniger ins Ausland: ,Comeback delandstourismus®

Seit dem 11. September 2001 ist die ,heile Urladiswicht mehr das, was sie einmal war:
Terroranschlage, Irakkrieg, Tsunami, Vogelgrippearikaturenstreit, Borsenkrise und
Rezession haben in einer erfolgsverwbhnten Waclstitanche ihre Bremsspuren
hinterlassen. Die Reiselust der Deutschen bleilar amngebrochen, aber die Urlaube werden
immer kirzer (2008: 12,2 Tage), die Urlaubsbudgetser knapper (2008: 960 Euro
Urlaubsbudget pro Person) und die Reiseziele ridkener naher: Fast zwei von funf
Urlaubern (38%) hielten sich im vergangenen JaHDeéwitschland auf und verzichteten auf
eine Auslandsreise. Und das Jahr 2009 droht zumdihtouristischen Verunsicherung zu
werden, weil das Lager der zur Reise ,Unentschivase (34,8%) grofier ist als je zuvor.
Dies geht aus der 25. Deutschen Tourismusanalysé8A& Stiftung fur Zukunftsfragen
hervor, in der 4.000 Personen ab 14 Jahren naemilwrlaubsverhalten 2008 und ihren
Reiseabsichten 2009 befragt wurden.

.Statt Warme, Ferne und Weite heil3t es eh&urz. Nah. Weg", so Prof. Dr. Horst W.
Opaschowski, der Wissenschaftliche Leiter der BAiftu#g. ,Anstelle eines Reiseverzichts
wird die Urlaubsfreude durch eine Verkirzung derisB#auer regelrecht erkauft und
finanziell ausgeglichen. Auf diese Weise lebt dipylarste Form von Gluck weiter: Kirzer
verreisen heil3t dann eben: Intensiver genieRengleichzeitig den Gurtel enger schnallen.”
Und den Luxus einer Zweit- oder Drittreise kanrhsahnehin nur eine Minderheit leisten:
2007 waren es 16,4 Prozent, 2008 15,7 Prozent 008 Zerden es — so die aktuellen
Reiseabsichten der Deutschen — vielleicht nur ridcé Prozent sein.

Beim Haushalten mit dem Urlaubsbudget riicken Fesezeele in weite Ferne. Umso mehr ist
Urlaub im eigenen Land gefragt, bei dem man Zeitl @deld sparen kann. Doch die
Umsetzung der praktischen Reiseformel ,Kurz. NalegWhat auch ihre Schattenseiten: Die
Urlauber sind schnell da — aber auch schnell wiedeg. Inlandsurlauber bleiben gerade
einmal 9,8 Tage, Auslandsreisende jedoch durchglbtimi 13,7 Tage. Professor

Opaschowski: ,Aus den schoénsten Wochen des Jahezdew die schonsten Tage des
Jahres.” Von den touristischen Boomzeiten Anfangad@tziger Jahre mit fast dreiwdchiger
Aufenthaltsdauer (1980: 18,2 Tage im Durchschnkfinnen die Ferienanbieter in

Deutschland heute nur noch traumen.

Inlandsreisen 2008. ....... Bayern baut Spitzenpdigin aus

Deutschland bleibt das mit Abstand beliebteste d2e$ der Deutschen — mit steigender
Tendenz (2005: 32% - 2006: 34% - 2007: 36% - 2@&85). Im vergangenen Jahr hat der
Inlandsurlaub spirbare Marktanteile erobghiin Comeback des Deutschlandtourismus
zeichnet sich ab. Die Finanz- und Wirtschaftskriseverstarkt diesen Trend Die
Weltmeister im Reisen reisen weniger ins Auslarsdi’,der Leiter der BAT Stiftung. Dies
trifft vor allem fur Familien mit Kindern zu. Fagede zweite Familie (46%) hat im



vergangenen Jahr Urlaub in Deutschland gemachtirtachaftlich schwierigen Zeiten zéahlen
wieder mehr die Qualitditsmerkmale des FamilientadaiNah, preiswert und gemdutlich. Die
Krise wird zur Chance fur familienfreundliche Fewoete. Fir eventtouristische Angebote
fehlt das Geld. Anspruchs- und Prestigedenken kdsizd immer weniger Urlauber leisten.
Zwischen Alpen, Nord- und Ostsee fuhlen sich dilyer in Deutschland am wohlsten. Im
inlandischen Wettbewerb ging in der vergangenesdBaBayern als Sieger hervor und baute
seine Spitzenposition aus. Mehr als jeder funftanisurlauber (22,9%) hielt sich 2008 in
Bayern auf, dicht gefolgt von den Ostseeurlaub2f)106). Nordseekiiste und Nordseeinseln
muissen weiter um ihre Anteile (14,8%) kampfen, Bigdensee und Schwarzwald auch
(7,7%). Auf der Gewinnerseite befinden sich — nelsan Bayern — vor allem die
Ferienanbieter in Mecklenburg-Vorpommern: Von deedlenburgischen Seenplatte tber
die Ostseeklste bis zur Insel Rigen. Opaschowskit ¢ger verstarkten Nachfrage nach
Urlaub im eigenen Land wird der Wettbewerb um idieetsche Marktanteile harter. Berge
und Seen, Kiste und Inseln kampfen um die GunstUdeuber. Der Wettbewerb ,Berge
contra Kuste’ ist offener denn je.”

Auslandsreisen 2008. ........ Die Turkei tberhosterreich

Seit mehr als dreil3ig Jahren gibt es unter derlelsten Auslandsreisezielen der Deutschen
drei ungefahrdete Spitzenreiter: Spanien, Italie Wsterreich. Was sich in den letzten
Jahren an touristischen Bewegungen schon ankundsgt2008 Wirklichkeit geworden: Die
Turkei (6,3%) uberholt Osterreich (4,9%). Noch 19War Osterreich der einsame
Spitzenreiter mit 15 Prozent Marktanteilen. Und hawor einem Jahrzehnt gab es noch
doppelt so viele Osterreichurlauber (1998: 6%) wiérkeireisende (3%). Professor
Opaschowski: ,Was mit dem so genannten ,Teuton#ngriltalien begann, hat jetzt seine
konsequente Fortsetzung gefunden: Die Sehnsucht Bamne Uberstrahlt alle anderen
Reisewlnsche. Sonnengarantie wird zum Synonym dlungenen Urlaub.” Infolgedessen
dominierten in der vergangenen Reisesaison mediterSommerziele wie Spanien (12,3%),
Italien (7,2%) und die Turkei (6,3%).

Gegen diesen unaufhaltsam erscheinenden Trend ighen Sind Sonne kann Osterreich mit
seinen besonderen Qualitdtsmerkmalen von ,schdoentischaft, ,gesundem” Klima und
~-gemditlicher* Atmosphéare nicht genug entgegensetEsnist vielleicht nur noch eine Frage
der Zeit, wann auch Griechenland oder nordafrildr@sReiseziele wie Marokko, Tunesien
und Agypten in der Gunst der deutschen Urlaubedsterreich vorbeiziehen.

Nach wie vor stark nachgefragt sind osteuropaisélede (Ungarn/Polen: 3,7%) sowie
Kroatien und Slowenien (2,8%). Mit gré3erem Abstéoiden dann Fernreiseziele wie USA
(1,5%), Karibik (1,3%) und Asien (1,2%). Fernreis@nd fur viele Bundesbirger attraktiv,
kénnen sich aber nur wenige leisten. Sie stellenekernsthafte Alternative zu den Inlands-
oder mediterranen Ferienzielen dar. In wirtschaftischwierigen Zeiten muss Kroatien die
Karibik ersetzen.

Reiseverkehrsmittel 2008.
Mobilitatswende im Urlaub: Das Auto kommt wieder.
Spurbarer Einbruch im Flugtourismus

Vor Uber hundert Jahren haben die eigenen vier Wadder bekommen: Das Auto als
Verkehrsmittel wurde geboren. Es verédnderte dasehsiefihl des mobilen Menschen:
Erlebnismobilitdt und Massentourismus waren diegéoEtwa jeder zehnte Autokilometer
wird seither nur fur Urlaubszwecke zurickgelegt.t Mer wachsenden Bedeutung des
Flugtourismus (1970: 8% - 2000: 35%) drohte dasoAut den letzten Jahrzehnten seine
Dominanz zu verlieren (1970: 61% - 2000: 49%). tJatichnet sich eine Mobilitatswende im



Tourismus ab: Das Auto (2008: 51%) hat das Flugz2098: 34%) wieder uberholt. Ein
spurbarer Einbruch im Flugtourismus, der sich neatstarken kann, wenn die Flugkosten in
nachster Zeit weiter steigen sollten.

Professor Opaschowski: ,Die Urlauber erinnern shlitoreisen sind vor allem preiswert und
nicht nur bequem. In Zeiten knapper werdender Udaudgets rechnet sich das Auto wieder.
Es gilt zudem als familienfreundlich, ist flexibalitzbar und macht orts- und zeitunabhangig.
Das Auto macht mobil: Es tragt seinen Namen zu Re€las kbnnte eine Zukunftschance
fur die — derzeit notleidende — Automobilbranchm:sBie Wiederentdeckung des Autos als
Urlaubsmobil.

Folgen der Finanzkrise.
Sparen auf breiter Ebene: Auch Urlaubsreisen betrden

Keine Branche bleibt zur Zeit von der Wirtschafts&rverschont. Doch Erfahrungswerte der
letzten Jahrzehnte weisen nach: Wenn die GesamtWalt zu schrumpfen beginnt, lauft die
Touristik oft noch auf vollen Touren, welil sie ndeitverzogerung reagiert. Bei kleineren
Konjunkturdellen kommt die Krise in der Touristikamchmal gar nicht erst an. Doch jetzt in
Zeiten einer weltweiten Rezession von Europa bisw&kann auch die Urlaubsreise nicht
verschont bleiben. Zudem hat der sich bisher positiswirkende Zeitverzogerungsfaktor
auch seine Schattenseiten: Die Touristiker mogeka®menden Sommersaison noch relativ
gelassen entgegensehen; doch schon in der Wirst@ns&009/2010 werden sie sich auf
schlechtere Zeiten einstellen mussen. OpaschowBkinn ist der Bonus ,Glucksfaktor
Reisen’ aufgebraucht und ein ,harter Winter’ mihlitichen im Geschéft steht bevor.”

656 Euro kostet eine Deutschlandreise. Fernreisem ein Vielfaches teurer .

.Reiselust — preisbewusst!” heildt die aktuelle Ubsdevise der Deutschen. Trotz
ungebrochener Reiselust missen sich die Bundesbioge ihren Urlaubsausgaben
einschranken. In der BAT Tourismusanalyse wurden tdisachlichen Geldausgaben der
Urlauber ermittelt. Die konkrete Fragestellung deruete: ,Und wie viel Geld haben Sie fur
diese letzte Urlaubsreise in etwa ausgegeben, fineige, Unterkunft, Essen, Trinken,
Ausflige etc. pro Person?* Die Reprasentativerhgburergab: Bei einer
Durchschnittsreisedauer von 12,2 Tagen pro Jahmeam®60 Euro zusammen.

~Wenn es um Preisvergleiche geht, machen die Dieetsauch vor der Urlaubsreise nicht
mehr Halt*, so Professor Opaschowski. ,Der Eindrecksteht: Manche kaufen Preise — und
nicht nur eine Reise.” Die Deutschen entdecken ddaub als Sparprogramm. Kurz- und
Billigurlauber geben zunehmend den Ton und Trend Beshalb kommt es auch zu
erheblichen Preisunterschieden. 656 Euro kostetaumchschnittliche Deutschlandreise. Am
preiswertesten kann man derzeit im Harz und inLdereburger Heide Urlaub machen: Mit
446 Euro ist jeder Urlauber dabei. Am meisten Gellicht man dagegen fur Ferien an der
Nordseeklste und auf den Nordseeinseln in Niedessac(826 Euro). Ein Urlaub in Bayern
kostet 753 Euro, im Schwarzwald und am Bodensee Bufb. Ein Ostseeurlaub ist
mittlerweile in Schleswig-Holstein preisginstigeu zbekommen (672 Euro) als in
Mecklenburg-Vorpommern (695 Euro).

Wenn gerechnet werden muss, dann ist ein Inlandswalib immer noch am gunstigsten.
Vergleichbare Kosten entstehen allenfalls beim whlam Nachbarland Osterreich (825
Euro). Eine ltalienreise kostet dagegen schon 1Bi®. Spanien- und Turkeireisen weisen
mittlerweile das gleiche Preisniveau auf (je 1.0920). Um ein Vielfaches hoéher liegen
allerdings Fernreisen, was auch mit der langerasedauer zusammenhangt. Fur einen 20-



Tage-Aufenthalt in den USA geben die Bundesbirg@a .367 Euro pro Person aus. Und
wer gar nach Australien oder Neuseeland reisen willss gleichermafl3en Zeit und Geld
investieren. Eine solche Fernreise ,kostet* 3.07#oEuNd einen zusatzlichen Zeitaufwand
von 22,9 Tagen. Das konnen sich manche nur ,einimalLeben”, aber die meisten
Bundesburger ,nie” leisten.

Auch unabhangig von den Reisezielen gibt es bei Bemsekosten bemerkenswerte
Unterschiede zwischen einzelnen Bevélkerungsgrupli@mner geben im Urlaub mehr aus
(1.019 Euro) als Frauen (909 Euro), Singles (1Ba®) mehr als Familien (813 Euro). Und
auch GrofR3stadter leben im Urlaub auf groRem FW¥21Euro), wahrend das Urlaubsbudget
von Landbewohnern deutlich bescheidener ausfal2 (Euro). Der sich abzeichnende
Urlaubstrend zum Umstieg vom Flugzeug auf das Aattet bei den Reisekosten auch seine
nachweisbare 0konomische Begrindung: Flugtouridteben sich den letzten Urlaub
einschliel@lich Unterkunft 1.342 Euro kosten lassefytourlauber nur 736 Euro.
Opaschowski: ,Zwei Drittel aller Familien fahren tmdem Auto in den Urlaub. Das ist
preiswert und gesellig in der Regel auch.” Nebenn®g Sicherheit und schoner Landschaft
wird der Preis zur wichtigsten Entscheidungsgrugelifiir die Auswahl eines Reiseziels. Nur
ein preiswertes Ferienangebot ist Vielen auch Bigise wert. Mit ihrem Urlaubsgeld missen
die Bundesburger immer sparsamer umgehen.

Tennis. Tauchen. Trekking. ........... Aktivurlaubbleibt im Trend

Urlauber wollen eigentlich zur Ruhe kommen undsaite Ruhe angehen lassen: Kein Stress
und keine Hektik mehr. Das ist die WunschvorstgluDie Urlaubswirklichkeit aber zeigt,
dass viele Urlauber die — plétzliche — Ruhe nidrige ertragen konnen und sich schnell
wieder nach Aktivitdt sehnen. Davon leben die Feegionen, die keine Langeweile
aufkommen lassen wollen.

Zur Ferienphilosophie des 21. Jahrhunderts gehtidh adie Devise,Urlaubszeit ist
Aktivzeit* . Im Urlaub will man die Tragheit und Bequemlichkdes Alltags tUberwinden,
viel unternehmen und viel Sport treiben. Entsprechend vielfaltig ist das
Aktivurlaubsangebot. Wird es auch genutzt? In Zusamarbeit mit der Hamburg Messe
.Reisen” gingen die BAT Tourismusforscher auch diefrage nach. Zwei Drittel aller
Urlauber (66%) gehen regelmalig schwimmen. Mehjedlsr Dritte (36%) hat das Wandern,
Bergsteigen und Trekking als Urlaubserlebnis eriidédénd fast jeder funfte Urlaubsreisende
(19%) sucht sich Ferienregionen amsgenen man tauchen, segeln oder surfekann.
Genauso grol3 wie der Anteil der Wassersportlerdist Gruppe der Radfahrer und
Mountainbiker (19%). Dagegen fiihren Reiten und Golfspielen (j&) 2fast ein
Schattendasein. Dies trifft Uberraschend auch &ir Wintersport zu: Nur zwei von hundert
Urlaubsreisenden (2%) konnen sich fur Skifahrenr dél@owboarden begeistern, wahrend
beispielsweise der Anteil von Anhangarauer Gesundheitssportangebote wie Yoga und
Pilates mittlerweile schon doppelt so hoch is(4%). Naturlich ist Aktivurlaub auch eine
Geldfrage. Manche Sportarten muss man sich austefekdnnen. Unter den nichtaktiven
Urlaubern sind deshalb die Geringverdiener mitmim¢aushaltsnettoeinkommen unter 1.000
Euro sechsmal so viel vertreten (31%) wie die Begsdienenden Uber 3.500 Euro (5%).
Aktivurlaub bleibt im Trend. 86 Prozent der Deutsclwaren auf ihrer letzten Urlaubsreise
aktiv und in Bewegung. Nur jeder Siebte (14%) iaper auf der faulen Haut und wollte im
Urlaub einfach in Ruhe gelassen werden. OpaschowlskiEinzelfall kann eine besondere
Urlaubsleistung auch darin bestehen,demonstrativziasein und in den Tag hineinzuleben.”



Reiseabsichten 20009.
Urlauber im Wartestand: Das Lager der ,Unentschlosenen” als touristische
Herausforderung

2009 kommt die Wirtschaftskrise auch im Tourismuos \was insbesondere die Anbieter in
der kommenden Wintersaison zu spuren bekommen. Zwdrderzeit schon etwa zwei von

funf Bundesblrgern (42,2%) zur Reise fest entseblosAber aul3ergewohnlich hoch ist der
Anteil der Bevolkerung, der sich in Zeiten der Resten verunsichert gibt und noch nicht
weiss, ob er 2009 verreist (34,8%). OpaschowskiepWes der Wirtschaft schlecht geht und
Kurzarbeit und Jobverlust drohen, kénnen Arbeitnehmcht beruhigt in Urlaub fahren. Sie

mussen einfach abwarten.” Die Bundesbirger im Wentel werden die grol3e

Herausforderung der Touristikbranche im Jahr 2@09. s

Doch auch in Krisenzeiten wird es Sieger und Vegligeben. Der Gewinner der kommenden
Reisesaison steht schon fest: Deutschland blei@® 22 Nr. 1 unter den Reisezielen. Jeder
vierte Bundesburger (25,8%) will in diesem Jahr pmafen Fall im eigenen Land Urlaub

machen. Erst mit groem Abstand werden in den Rlessehten mediterrane Ziele wie

Spanien (8,2%), Italien (5,5%) und die Turkei (5)28&nannt. Und wenig deutet derzeit
darauf hin, dass dem Urlaubsland Osterreich (3%deri der Aufstieg unter die Top-3

gelingt. Eher kdnnen neben der Tirkei Griechenladdr Kroatien in die Spitzengruppe

aufsteigen.

2009 wird fur die Touristikbranche zum Jahr der t@®ivende. Die jahrzehntelange
Erfolgsformel ,Am Urlaub wird zu aller Letzt gesparsteht vor ihrer grof3ten
Bewahrungsprobe. Die Deutschen entwickeln in diesehwierigen Zeiten ein neues
Wohlstandsverstandnis, wollen mehr ihre Lebenstfialauerhaft sichern und nicht mehr nur
ihren Lebensstandard steigern. Urlaub bleibt zwiar $tiick Lebensqualitat, aber die
kommende Reisesaison 2009 wird wenig Anlass zuegréfbffnungen geben. Eher setzt das
Nachdenken darUber ein, wie auch bei knapper Héskhase das ,kleine Urlaubsglick”
gefunden werden kanmarauf wollen die Wenigsten verzichten Denn in den schdnsten
Tagen des Jahres splren die Menschen, wie vielkGiinen im Alltag entgeht. Glick hat
keinen Plural: Reisen bleibt die popularste Form bick.

BAT-Studie: "2009

Gewinner der nachsten Jahre ist auf jeden Fall Desthland, das in der Beliebtheit weiter
punktet: Jeder Vierte will in diesem Jahr auf jedeall seine Ferien im eigenen Land
verbringen. Diesesteigende Tendenzzeigte sich bereits im vergangenen Jahr: Der
Inlandsurlaub habe splrbar Marktanteile erobert, ldans W. Opaschowski, der
wissenschatftliche Leiter der BAT-Stiftung (Foto)Di€ Finanz- und Wirtschaftskrise
verstarkt diesen Trend Die Weltmeister im Reisen reisen weniger ins Aodl" Das trifft
vor allem auf Familien mit Kindern zu. Fast jede e#® Familie (46%) machte im
vergangenen Jahr Urlaub in Deutschland.

Fortsetzen dirfte sich ein weiterer TreBde Deutschen machen immer kirze(2008: 12,2
Tage) und immer gunstiger Urlaub (2008: 960 Eurdd&i pro Person).

Zudem verdrangt das Auto (2008: 51%) zunehmendrtiiagzeug (2008:34%) bei der Wahl
des Transportmittels fir die Ferien. Dieser spi@b&inbruch im Flugtourismus im
vergangenen Jahr kénne sich noch verstarken, wienkldgkosten in nachster Zeit wieder
ansteigen, heil3t es in der Studie.



